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Estudo realizado no ambito da UC de Analise de Dados aplicado aos alunos do Instituto

Politécnico de Lisboa (IPL). T DE LISBOA

INTRODUCAO
O presente estudo tem como objetivo RESULTADOS
analisar as opinides e as praticas dos A partir da analise dos grafico chegamos
alunos do IPL, face ao tema da fast aos seguintes resultados:
fashion e qual o impacto das mesmas. « A faixa etaria predominante esta entre
Consequéncias associadas ao Fast Fashion . - )
0s 18 e 0s 20 anos (51 inquiridos);
45 . N N P
o A maioria dos inquiridos (
METODOLOGIA ©

30 aproximadamente 59) costuma fazer as

De modo a realizar este trabalho, compras no shopping, apenas 15 em

20
foram aplicados questiondrios a ig I I lojas em segunda mao e 25 reutilizam
amostra escolhida através da H I . || roupa;
plataforma google forms. (o] g °w 3 g g 8 g {; g « Relativamente aos critérios usados
questionario foi anénimo e foram t2 %%ga i é% ‘zg § ° para a selecio de roupa, 49 dos
obtidas 65 respostas. As questdes £ ég%g é ::g ég g inquiridos tem principalmente em
eram de resposta fechada. O 5“3 %ég“ 3 gé 2 g conta o preco e apenas 5 o impacto
questiondrio estava dividido em 3 b S °Z 28 < ambiental;
partes: e Quando questionados sobre as
e Caracterizacao dos inquiridos; consequéncias da Fast Fashion a
« Consumo de roupa; maioria, 40 alunos, selecionaram a
e Conhecimento relativo a fast @ opcdo que engloba todas as
fashion. mencionadas anteriormente;
A amostra é caracterizada por alunos SENTES-TE INFORMADO SOBRE O TEMA? e 52% dos alunos nao se sente
entre os 18 e 23 ou mais anos e é v ) informados sobre este tema, no
maioritariamente constituida por o me entanto, 48% sim;

membros do sexo feminino. Quanto a
instituicdo que frequentam, a maioria
pertence a ESELx, seguido da ESCS, da
ESTeSL, da ISEL e por fim, do ISCAL.

40 dos inquiridos consideram que é
preciso ter conhecimento sobre onde
gastamos o dinheiro e as
consequéncias desses gastos, outros 40
alunos tem nocido de que a Fast
Fashion tem impacto no ambiente e 24
selecionaram a opc¢ido "somos o0s
futuros adultos da sociadade".

ANALISE DE DADOS

Com o objetivo de conseguir analisar
as respostas obtidas, o grupo optou
por representar as mesmas através de
graficos e diagramas. CONCLUS Ao
Os presentes graficos sdo os
considerados pertinentes para que
seja possivel retirar conclusdes mais

Concluido o estudo acerca do impacto das fast
@ fashion nos alunos do IPL, é possivel verificar o

elevado nivel de consumismo dos jovens e,

objetivas sobre a tematica em questao. Consideras importante a sensibilizagdo relativa a consequentemente, a sua falta de informacio
?Sesi &? - R

este tema? Se sim, porqué? relativamente a esta industria. No entanto,

4 apresentam algumas noc¢des do impacto da

mesma no ambiente.

« Roupa - Verifica-se uma menor aderéncia
dos alunos a praticas mais sustentaveis,
optando assim pela compra destes bens
materiais em centros comerciais. Na hora de
escolher, decidem maioritariamente com
base no preco da peca, na sua estética e na
sua qualidade. A consciéncia do "impacto

20 ambiental" foi a opcio menos selecionada.
0 . l Repercussées - Os alunos selecionam
maioritariamente todas as opc¢des no que diz
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onde gastamos o
dinheiro e as
consequéncias disso
Afeta o meio
ambiente e por
conseguinte, todos
os seres humano

Somos osfuturos

30

Devemoster
conhecimento sobre

mio respeito as consequéncias associadas ao
@ impacto destas industrias no ambiente. E de
salientar ainda o impacto, bastante

acentuado, que os alunos afirmam haver da

FREQUENCIA NA COMPRA DE ROUPA industria téxtil no ambiente.

Critério utilizado na selegdo de roupa « Sensibilizacio - Quase a totalidade dos

60 W Semanalmente M2 em 2 semanas M Mensalmente alunos (98%) afirma ser importante a
50 2em2meses M6em6meses M Anualmente sensibilizacio deste tema nos jovens. Estes
o afirmam ser importante ter nocdo sobre
6%5% onde se gasta o dinheiro e que impacto essas

30 compras tém, nido s6 no ambiente, como no
20 quotidiano das pessoas. Mencionam ainda
10 I que as publicagées nas redes sociais sio a

| —_ melhor forma de sensibilizacdo.

Prego Estética Qualidade Impacto Todas Outro
Ambiental mencionadas

Sd0 notodrios os avancos da comunidade
educativa com o intuito de mudarem e de
melhorarem os seus héabitos, contudo, ainda
existe um longo caminho a percorrer.
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